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Mitarbeiterlnnen-Schulungen Social Media, TU Wien
Leitung Social Media, FHWN/Campus Wieselburg
Lehrtatigkeit Social Media, Online-PR, PR-Kampagne
FH Wiener Neustadt/Campus Wieselburg, AMU,
Master Innovationsmanagement, Bachelor PMIM
Trainertatigkeit WIF1 Burgenland und Wien
Kursleiterin Social Media Marketing, WIF1 Wien
freier Creative Director und Konzeption Social Web
Lehrtitigkeit an der Werbe Akademie, Wien
Gastvortriage, Jurytitigkeit an Der Angewandten
Lowe GGK, Wien: Senior AD, Konzeption
Projektarbeit fiir Cayenne, Wien: CD

TBWA\ Diisseldorf GmbH:

Creative Director, Grouphead, Senior AD

KNSK Werbeagentur GmbH, Hamburg: Senior AD
Michael Schirner Werbe- und Projektagentur
GmbH, Diisseldorf: Senior AD

Rempené&tPartner Werbeagentur GmbH,
Diisseldorf: AD

Kofner & Partner Werbeagentur GmbH bzw. Hild-
mann + Schneider Werbeagentur GmbH (BBDO),

Diisseldorf: Junior AD

LINTAS Sydney

Preis Kat. Innovationen: WIFI Trainer Award 2013
Bundesweiter Wettbewerb des WIFls, Lernkonzept:
Studium 2.0 - Social Media fiir den erfolgreichen
Einsatz im Trainingsalltag.

ADC Deutschland, Cannes, Werbe Wunder Radio,
Werbehahn, Plakatauszeichnung, Liirzer's Archive
London International Awards, Finalist Print

Das goldene Ohr, Finalist Golden Award Montreux
(ohne namentliche Erwihnung)

12. Oktober 1969 in Solingen

englisch und franzoésisch

Ballett, Motorrad, Reisen, Schmuck, Kunst, Kultur
August-Dicke-Gymnasium, AbschluB3: Abitur
Bankkauffrau Deutsche Bank AG Diisseldorf,
Abschluf3: Kaufmannsgehilfenbrief
Kommunikationsdesign Fachhochschule Wiesbaden
University of Technology Sydney, Faculty of Design,
Visual Communication, Jewellery and Object Design
Stipendium Deutscher Akademischer Austauschdienst
Diplom-Designerin (FH)
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Dipl.Des. (FH) Maren Fick

Hochschul-Dozentin und Leitung Social Media an der Austrian Marketing University of Applied Sciences (FH Wiener Neustadt), Refe-
rentin an der Werbe Akademie und Kursleiterin Social Media Kompakt am WIFI Wien, Schulungsleiterin fiir Mitarbeiterinnen an der TU
Wien, Trainerin WIF1 Wien und Burgenland, Gastvortragende und Jurytatigkeit fiir die Universitdt fir angewandte Kunst, Workshoplei-
terin in Unternehmen, Creative Director und Konzeptionerin Social Web fiir Unternehmen und Institutionen sowie Strategie, Konzeption
und Umsetzung von 360-Grad-Kampagnen. Aktuelle Auszeichnung: Preis WIFI Trainer Award 2013

Spezialgebiete:

Social Media Marketing und Online-Marketing umfassen Online Reputation Management, Markenaufbau und Kampagnenentwicklung,
Content Management, Employer Branding, Personal Branding fiir das Management, E-Recruiting Konzepte, Redaktionelle Begleitung -
Redaktionssitzungen, Fiihrungskraftetraining, Public Relation, integrierte Kommunikationsstrategien, klassische Werbung.

»Nach 15 Jahren Berufserfahrung in internationalen Werbeagenturen in Sydney, Diisseldorf, Hamburg und Wien bin ich seit 2009

als freie Konzeptionerin und Creative Director titig. Ich betreue Markenetats und Institutionen in Osterreich und Deutschland. Meine
Stérke ist die Entwicklung integrierter Kommunikationslosungen, die sowohl klassische Werbung als auch Online-Marketing und Stra-
tegien fiir Social Web Communication umfassen. Mit Leidenschaft trainiere ich den Nachwuchs und habe diverse Lehrauftrige in den
Fachbereichen Marktkommunikation, Text, Grafik Design, Innovationsmanagement (Master), Produkt-Marketing (Bachelor) und Bio-
Marketing (Master). Fiir die Social Media Prisenz der FH Wiener Neustadt Campus Wieselburg zeichne ich seit WS 2013 verantwortlich.
Als 360-Grad-Allrounderin fiir Unternehmen leite ich Workshops zu den Fachgebieten strategische Kommunikationsplanung, Online-
Marketing, Social Media Management und redaktionelle Umsetzung. Neben meiner Vortragstatigkeit bei verschiedenen Kongressen bin
ich auch in der inhaltlichen Organisation fiir Veranstaltungen titig. So war ich 2013 fiir die Zusammmenstellung des Programms und der
Referenten der Social Media Conventions Wien und Ziirich fiir Pressetext zustdndig und konnte auch im Organisationsteam fiir den Trai-
nerkongress 2014 mein Wissen einbringen. Besonders freue ich mich tiber die aktuelle Einladung der WKO, die Social Media Guideline zu
Uiberarbeiten.”
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Jeep

DAS ORIGINAL

Cannes, ADC, London International Awards | Jeep. Das Original | Produktkampagne
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GroBfliachenplakat extrascharfer Senf | Diisseldorfer Lowensenf
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Rasterpunkte sind als Ungeziefer dargestellt.
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TZ-Anzeige | Henkel

Bakterien lauern tiberall. |



CHREYSLER

HL Der neue Chrysler Crossfire Turbo. | JOB GroBflichenplakat | KUNDE Chrysler

KONZEP,



{/

Verordnen Sie Ihrem Unternehmen
einen Sparkurs: Ofter mit dem
Handy telefonieren.

e Bie owm 3.0, 2u E-rlu
In den neuen Profesifonal
pra Ninute®. Bind um die L
Und damk der Tarifsut

lm gdnstigsten Profession!

-

7 e-plus

Elingelt's?

HL Verordnen Sie Threm Unternehmen einen Sparkurs: Ofter mit dem Handy telefonieren. >
CLAIM e-plus. Klingelt's? | JOB Produktkampagne | KUNDE e-plus



Got2b. Enjoy your Ego. | 360° Kampagne fir eine junge Hairstylinglinie. Experimentiere mit
Deinem Ego. Probiere Dich aus. Spiele unterschiedliche Rollen, ganz egal wer Du sein magst. Alle Kandle, KUNZEP|
wie ATL, Ambient, Promotion in Clubs miinden auf der Website. | Schwarzkopf
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Hier schlafen die Fans. Etap-Hotels. | Kampagne WM | Etap-Hotels
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Jetzt neu:
% Geschmack.

3 e neue leichte n Meggle, noch nia
.Zl.ll'l"i GII.IE%.. i waar Erauterd hier Geschmeck so leicht,

WAL TR le.de

HL 339% weniger Fett bei 100% Geschmack. | CLAIM Zum Gliick. | JOB Produktkampagne leichte Rolle
und Kriutertube | KUNDE Meggle
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Frisch.vom Land! "

| GUTESIEGEL

AusTRIR

www.ama,at

Das Uberlebensmittel. Milch aus kostbarem Land. | Frisch vom Land. | Milchkampagne

AMA Giitesiegel KUNZEP |
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Deutschlands fiihrendes kulinarisches Magazin. | Kampagne 30. Geburtstag Essen & Trinken

Gruner+Jahr Verlag KONZEP I



EIN GEWINN, AUCH FUR DIE NATUR.
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HL Ein Gewinn auch fiir die Natur. | JOB Social Sponsoring Kampagne | KUNDE Lotterien Osterreichs
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IDEE Auf schockierende Weise werden Keime, Bakterien und Ungeziefer im realen Umfeld inszeniert.
Namlich dort, wo sie zu finden sind. Bref schafft Abhilfe. | HL Bref. Bakterien lauern iiberall.
JOB Guerilla MaBnahme | KUNDE Henkel




Erin Beuted Kaon Egughrafiveriusk
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Kein Beutel. Kein Saugkraftverlust. | Guerilla MaBnahme, Promotion auf Parkpldtzen am POS
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Transparente Banderolen werden mit den aktuellen Brillenmodellen bedruckt und so den Titel-
midchen unterschiedlicher Magazine auf die Nase gesetzt. | Sonderwerbeform | ic! berlin KONZEP|
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WILLHOMMEN IM CLUB,
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Spot Murmel

Sprecher:

Kinder
Langeweile
Murmel
Nase
Problem
Idee
Staubsauger
Ambulanz

Off:

Sie haben eine Geschichte im Kopf?
Tja, dann haben Sie gerade entdeckt,
was Radiowerbung alles kann.
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IDEE Fashion steht fiir Urbanitit: ein modernes Sommermarchen illustriert die aktuellen Trends 2011
anhand von Metropolen, begleitenden Attributen und Statements. | JOB PR Lookbook fiir Verlage und
Fashion Magazine | KUNDE Roland Schuhe (Deichmann)




Mn““ n“ n M Ele“ WAS WARE DN PERFEKTE SIELGRUPPENANSPRACHE
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JOB 4-stufiges Mailing zum Sammeln eines Quartetts. | IDEE Information fiir Mediakunden iiber Reichweiten-
starke des ORFs. Protagonisten aus den Sinusgruppen werden charakterisiert und Sendungen zugeordnet.
CLAIM Was wire die perfekte Zielgruppenansprache ohne O und R und F? | KUNDE ORF Enterprise




02float. Just energy. | Produktentwicklung und Design eines tragbaren Sauerstoffinhalators
als Szeneprodukt. Namen-, Logo- und Claimentwicklung. KUNZEP|



WARUM NICHT SOFORT

[ LEGEN 5T HELITE : N \ i STREIFEN? UND ENDLICH
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DIE WILDNIS HAUTNAH
ERLEBEN. DAS LEBEN
IST HEUTE.

Das abstrakte Finanzthema Kredit wird erlebbar gemacht. Durch greifbare Welten, anfaBbare

Produkte und ein besonderes Shoperlebnis. | Das Leben ist heute. | 360° Kampagne KUNZEP|
Fortis credit4me
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JOB Corporate Design Manual | KUNDE Fortis credit4me
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licht - werkstatl

Neue Formen des Lichtes. | Corporate Design Entwicklung - inklusive Logo Design.
Das Transparentpapier und die Taschenlampe greifen die 1dee von Licht auf. | Licht-Werkstatt KUNZEP|



‘."

&
BSO

cristall

,i.*t
i

30;
.-&'f'f*’&'ﬂ'h A* 3
I

14

KONZEP



WM EDION'
digital iJhome

N
>7IW| NTER KLANGPLAN
LEADERSHIP

KONZEP,




O
CAFE

CAFE

MARTELLCSCAFE |,

KONZEP



Titelanzeige Flyer Weihnachtsgala
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Tablettaufleger McDonalds

WIR SEHER Uhs e sunn

Trinkbecher Stadion !

AN INSTOSSEN BEVOR
DTEROTENGREET. S

BORUSSIA - 1FC KOLN
MONTAG, 22102007, 18.00 UHR,

WIR SEHEN Us 15 sewr “\‘\} WIR SEHEN 00 Ji i

Wir sehen uns auf dem Platz. | 360° Kampagne | Borussia Monchengladbach
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JOB Corporate Design insbesondere Icondesign Entwicklung fiir Video, Print und Internet | KUNDE tele-
medizinische Produkte clue und clue medical fiir Telozo (Agentur DMCO1)
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Pactartng moeoe Produkie Service Bewege deine Well Blum
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Hiichengeuhichfen

Zur |nspiration mal bei
den Nachbarn
vorpeischaven

P erinfiron Sie dn euslen Geschichiben s de
Kachtiarechofl o individuelien Kichenidwngen
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e Pradukle Service Bewege deine Walt Blum
Bium Teur Apthatii und Funktionalitit  Praktische Kdchen Klshensasaren heltan Entdeckt 2l Bliem .
So entdecken Sie die Blum Welt.
Cersatst (Mt [F ] (et
X B Bawegnn Sia aich dureh ca Simass und srfahren 5. wias S8 im nichalen House of Bhum srvnriel. Per
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Darasgr Arapmattind saa Ity FuliscreesiAodus. Giften Much nachitn und ins g seden AP B m Forster kKigket Dhircth Glergctuphiln hickpn

JOB Entwicklung der blum.com, Konzeption und Text. Look und geeignete Ansprache fiir den Endverbrau-
cher. B2C-Kampagne. | IDEE Der User navigiert durch die Blum-StraBe und bekommt Einblicke in verschiede-
ne Kiichengeschichten. | KUNDE Blum, Kiichenscharniere und Beschldage (Agentur DMCO1)
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JOB Konzeption und Entwicklung von Bildgeschichten und Dialogtexten, Mouse-over-Teasern sowie Texten
der Nebenrdume mit Produktinformationen. | IDEE Problemstellungen kniipfen an verschiedene Use-Cases
an. Auflésung durch involvierende, unterhaltsame Situationen. | KUNDE Blum (Agentur DMCO1)
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L8t kar komme und nNougerig,
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Ort: Yonss! Unlversity, hdkorea
Datum: Lm (ktober 2014

Meine groSte Herausfordarung war:
dip Kursregistration. Da koh mich
mit ainoer dar Sekretirinnen m Bu-
mmmdﬂtm und
|1 gt sohon etwas genervt war, hat sia
i i jadem Eurs verholfen.
Binfach grofartig ist: dass Soju nur
| 1€ pro Flasche kostet, In die Cluba
| kann man sinfach rein- und rausge-
hen und sloh beim Supsrmarkt billlg
atwas knulien, Billiges Basen 24h am
‘Tag frisch an Jeder Boice, Samstag
abends wm 22:00 Uhr ahoppen

gehen, dis extram hilligen Taxis!

| %ﬁ
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lernen vor allem stalle loh mich Berng neusn Horausfordamungen,

- Wig loh mit der russischen Menta.-

wis loh mieh anfan
Husslsalikenntnisss durchschlage. €4 (ganal) otine

Ich bin neuglerig auf/ob/weil ,

;I Lﬁgbuch Outgoing ws “I- o

Steckbrief Outgoing
WS 2014/15

Name: Anita Kaltenbéck
Land: Hiosstand

Hochsohule: Hussian Plakhenoy
University of Economiss

Ich freus mich am Oampus auft CalEbe-
mas mit sinar hreit gefilcherten Aus-
wakhl an Essen, Internationals Freund-
sohafien, die Ausllige, jeden Freltag frel
zu haben und natirioh auah auf dis
Vorlesungen, da dis Lelttoren sehr visl
Internationals Erfahrungen haben!

——

Ioh bin

Kilte, Mangshan. Wohnen

r—— = =

-ri Logbuch OUtgoIng ws 1415

Mt_am .
nrumx;ﬂ? rlekh:nw Univeraity

] af Boanomics, Fussland

Datum: lm Oktober EI:Il-I

mﬂ.mummm
dps Motro-System, da leh in don
arston Tagen das kyriliische Alpha-

wedl ... loh Wandertust haba, dis wird
IS muar

Elgmvﬂadar Ing. Vor aufen® glehit man nicht nur die fremde Kultur
= anderen Augen, Toh mag Blavbsaran und den Norden,

lm:l nmﬁl:u anf/ob/wail .., Sprachs. Nordlichter Hoohaohuls,
Lahkl, Musik. Leban. Emmﬂ. Design. SBauna. Egsen, Lernan.
: 1. & EINIGES mehr. (ohna Reih
mmmhmmwmm... S
Warms Wallsooken von meiper Omn. Melne DELE Kamers
Menner Waffer] (Jann, die hifen bel uns OBERGsterralnhern sol)

Steckbrief Outgoing T

WS 2014/15

Name:
Magdalena Schwarsanlandap
Land: Finsland

Hoechsehule: Lakhti t]!::mgjw
of Appliad Solencas

———————

Ich freuns mich am Campus anf:
viela varsehisdens Mationalititan,
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Aufgabe:
Aufgrund der zunehmenden Digitalisierung des Stellenmarktes, eine Social Media Prasenz fiir eine Karriere-Plattform schaffen, die Be-
werber und Unternehmen zusammen fiihrt.

Idee: Unser Auftrag: Wir finden beste Jobs fiir beste Bewerber. Ein dreikopfiges Team fiihrt die User durch den Be-
werbungsdschungel. Weiterleitung der User iiber die Social Media Kanile auf die Website.

Umsetzung:

Facebook: Auf www.facebook.com/BesteStellen werden Fans {iber spannende Aktionen und tolle Gewinnspiele sowie auch iiber die neu-
esten Trends rund um das Thema Arbeitsmarkt informiert. Damit wurde ein Portal geschaffen, auf dem sich Unternehmen und Bewerber
auf eine unkonventionelle Art ndher kommen kénnen. Humor und Arbeitsmarkt sind kein Widerspruch. Das SW.A.T.-Team - drei Prota-
gonisten, die auf einen Stab von Experten zuriick greifen - fiithrt mit Aufgaben und Aufregendem durch den Stellenmarkt. Weitere Ka-
néle und Aktionen im Aufbau. z.B. Wettbewerb: die kreativsten Bewerbungen der Welt.

Blog: Fortfiihrung der unterhaltsamen Themen in anspruchsvollen Beitrigen von Experten.

KONZEP
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Aufgabe:
Endverbraucher die Funktionalitdt von Blum-Kiichen erleben lassen und damit Aufmerksamkeit fir ein Low-Interest-Produkt schaffen.

Idee: Interaktives Erleben der Produkte und Verkniipfung des Gedanken mit anderen Bereichen (z.B. Soziales)

Umsetzung:

Teaser: Personliche Einladung zu einer exklusiven House-Warming-Party in der Blumstrale.

interaktives Video: Auf der Website registriert man sich namentlich und mit Foto, kann Freunde einladen/registrieren. Facebook Ein-
bindung. Der User - subjektive Kamera, freie Navigation durch Ridume - ist auf der Suche nach einem Korkenzieher, kann Schranke
und Ausziige per Mouse-klick 6ffnen. Spannende Entdeckungen, was auf der Party wirklich abgeht: Fotos sowie Namen sind in die
Geschichte eingebunden, z.B. in einem Zeitungsartikel als Vermisster, als Popart-Kunstwerk, etc.

Beispiel Twitter Aktion und Mdébelhaus Kooperation ,,Wo bewegt Blum lkea?*

Getwittert wird, in welchem lkea Produkt vorort man Blum Lésungen gefunden hat. Der 1000ste darf das Produkt sofort mitnehmen.

KONZEP
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E-RECRUITING BILLA

AUSZUG AUS KONZEPT

Aufgabe:

Suche nach qualifizierten Bewerbern a) Lehrlinge,

b) Hochschulabsolventen als Trainees fir Fiihrungsebene

Information tiber Job-Anforderungen, um Drop-Out-Rate zu verringern.

ldee: SUCHE-DEINE-HERAUSFORDERUNG.AT Interaktives Erfahren der Billa-Jobwelt

Umsetzung:

Viral Clip als Teaser: Vignettenspot von Stunts mit brutalen Crashs. Abbinder leitet auf Microsite.
Microsite:

Interaktives Video in einer Filiale, bei dem der User spielerisch Aufgaben aus verschiedenen
Berufsfeldern 16st. Er lernt dabei alle Jobs von der Kassa bis zum Management kennen:

z.B. Konserven-Dosen-Tetris; Fehler auf Kassa-Bon, tiber die Tastatur richtigen Wert eingeben.

ol

v

JOB E-Recruiting Konzept | KUNDE Billa (Agentur Traktor)

KONZEP,



Aufgabe:
neue Zielgruppen als Besucher erschlieBen, Albertina fiir jingeres Publikum attraktiv machen

Idee:
Die Albertina ist der Dreh- und Angelpunkt im Kunst Geschehen und ladt zur Diskussion und zum Kontakte kniipfen ein.

Umsetzung:

Beispiel Aktion: Finde Deinen #ArtPartner

Service auf Twitter und Facebook: fiir Ausstellungsbesuche, kann man hier Gleichgesinnte finden.

Beispiel Facebook-Aktion: Doppelgidnger Week

Aufruf, das Profilbild gegen ein Portrait Kunstwerk auszutauschen. Das Mddchen mit dem Perlen-Ohrring unterhdlt sich mit Van Gogh
ohne Ohr. Albertina postet Portrait-Bilder der Sammlung.

KONZEP
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SOCIAL MEDIA FUR | PAD APP

AUSZUG AUS KONZEPT

Aufgabe: Markterweiterung USA und DACH-Léinder iiber den Aufbau einer Social Media Prisenz
unter der Hauptzielgruppe Medizinstudenten: | PAD APP DES SOBOTTA - ALTAS DER ANATOMIE DES
MENSCHEN

Positionierung: SOBOTTA IST STATE OF THE ART IN EXPERTISE UND ZEITGEMASSEM LERNEN. EXPERTENWIS-
SEN - FUR MICH JEDERZEIT ABRUFBAR - IST NICHT NUR PRAKTISCH, SONDERN MACHT MICH ZUM TEIL DER

NACHWUCHSELITE.

Idee: Etablierung des Produkts durch Vernetzung mit Elite-Universitaten und deren Studenten.
Umsetzung: Expertentum durch Webinare und Aufbau des ,,Sobottikis“, ein internes Wiki
Wissenstransfer durch Experten aus der Anatomie zu einem best. Thema im regelmaBigen Turnus.
Kostenfreie Webinare, in die man sich nur mit eine Zugangscode - durch den Kauf der App - einlog-
gen kann.

JOB Positionierung und Social Media Prasenz schaffen zur MarkterschlieBung USA und DACH Lander fir eine
medizinische iPad App. Sobotta. Atlas der Anatomie des Menschen, DAS Fachbuch fiir angehende Mediziner |
KUNDE Elsevier




SOCIAL MEDIA: PR FUR KUNST

AUSZUG AUS KONZEPT

Aufgabe: Kunst-Projekt von Cast Your Art mit Deborah Sengl: HOHE TIERE
Die Kiinstlerin portraitierte die wichtigsten Personlichkeiten der 6sterreichischen Kunstszene anlésslich der Vienna Art Week.

Idee: DER RAT DER HOHEN TIERE
Experten-Plattform - bestehend aus den Port-
ratierten - fiir die Kunstkompetenz Osterreichs.
Offentlicher Dialog mit Kunstinteressierten und
Sammlern.

Umsetzung: Wer sind die hohen Tiere?
Start vor der Messe mit der Facebook-Gruppe
~Hohe Tiere“. Danach galt es, tdglich ein Por-
trait zu entschliisseln.

JOB Verbreitung eines Kunstprojektes {iber Facebook und PR Tragweite nutzen. | KUNDE Cast Your Art (KA21)




facebook

HoheTiere
Pinnwand Info Fotos Veranstaltu...

Teilen: [ Beitrag Foto &1 Link ¥ Video

Schreib etwas ...

Helmut Feier Bildergalerie zur VERNISSAGE "Hohe Tiere”

Hohe Tiere @ CastYourArt
. Mai 2010 p

A tierte Deboral

gl im Blro

n: CastYourAst
Fotos. 22
@ 3. Juni 2010 um 17:22 « Gefallt mir nicht mehr - Kommentieren - Teilen

' Dir und 2 anderen gefallt das.

Maren Fick Leider war ich in Zirich und hab die schone Party
verpasst... gibt es eine Finissage?

3. Junl 2010 um L7;26 - Gefallt mir

en Kommentar

Helmut Feier
Markiert Deborah Sengl

DE&:MH fentl

HE N
aE Yol
arte

Wolfgang Rauscher Tag 4: Was wohl hat die Kinstlerin Deborah

Sengl dazu inspiriert, Schroder als Hasen zu assoziieren?

Heute ist alles anders, denn das Gruppen Mitglied Ernst Frohlich hat sich
bereits geoutet. Es handelt sich dabei um Klaus Albrecht Schrader, den
Direktor der Albertina, der die Geschicke des Hauses, die auch Gber eine
der grofiten grafischen Sammlungen Europas verfiigt, zumindest bis
Mitte des Jahrzehnts leiten wird. A propos, eine Frage stellt sich schon
noch: Was wohl hat die Kinstlerin Deborah Sengl dazu inspiriert,
Schrdder als Hasen zu assoziieren?

HoheTiere
Portrait Nr. 11 aus 'Hohe Tiere' - Hase

Copyright by CastYourArt & Deborah Sengl
Von: Helmut Feier

@ 18. Mai 2010 um 11:21 - Gefallt mir - Kommentieren - Teilen

ALBrecht Schroder Hasenportrait?
18. Mai 2010 um 11:31 - Gefallt mir - Melden

. Sandra Masal ALBertina + ALBrecht Direr Hase = Klaus

Jimmy Zurek weil der schrisder ein irrsinniger unsympatler ist
und hasen immer so deppert dreinschauen und der ddrrer
schwer Gberschitzt wird wie auch die arbeit vom schroder...

18. Mai 2010 um 11:37 - Gefallt mir - Melden

Monika Binder ich hitte gerne sandras antwort als meine
ausgegeben, weil sie mir sehr wahrscheinlich
scheint......vielleicht aber fillt mir noch was ein......

18. Mai 2010 um 11:55 - Gefillt mir - Melden

Monika Binder ...er hat ja den hasen verliehen, was vielen nicht
so gut gefallen hat......und da das wohl auch zu seinem
programm gehart....schaut er jetzt aus, wie er ausschaut, der
meister lampe..
18. Mai 2010 um 11:59 - Gefillt mir - Melden

Sandra Masal vielleicht auch ein ganz ALBerner
Lésungsvorschlag... der gejagte Hase

18. Mai 2010 um 12:00 - Gefallt mir - Melden

Iris Dostal windhunde jagen hasen

Mitaglied kannen mitratseln! Wer
sich hinter den getarnten
Portraits denn wirklich verbirgt.

HoheTiere Fotos

[&] 28. Mai 2010 um 12:52

Verbreitung eines Kunstprojektes iiber Facebook und PR Tragweite nutzen. |

18. Mai 2010 um 12:01 - Gefillt mir - Melden

g Cynthia Schwertsik beuys hase oder duerer hase - die
referenziellen kapazunder

Cast Your Art (KA21)
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Copyright:

Urheber- und Nutzungsrechte an den in dieser Publikation enthaltenen Arbeiten, Bild- und Schriftwerken sowie den zugrundeliegenden 1deen, Schopfungen und Konzeptionen verbleiben bei Maren Fick auch wenn fiir die Prasenta-

tion ein Honorar vom Auftraggeber bezahlt wurde. Jede vollumfangliche oder teilweise Reproduktion, Weitergabe oder sonstige Nutzung bedarf der vorherigen Zustimmung und ist gegebenenfalls gesondert honorarpflichtig.

Die Weitergabe der Prasentationsschrift an Dritte, sowie eine Verdffentlichung, Vervielfaltigung, Verbreitung, Nachbildung oder sonstige Verwertung der prasentierten 1deen und Losungen ist ohne vorherige Zustimmung nicht zulés-
sig. Z.B. auch tiber: Facebook, Slideshare, Skribd, Hootsuite, Tweetphoto sowie sdamtliche Filesharingsysteme etc.

Arbeiten, Bild- und Schriftwerke (insbesondere Arbeitsbeispiele, Schriftwerke, Fotos) anderer Urheber, die in dieser Publikation Verwendung finden, dienen ausschlieBlich internen Schulungszwecken. Eine Reproduktion, Nutzung oder
weitere Verwendung der schopferischen Werke Dritter bedarf der Zustimmung dieser Urheber und muss vorab von diesen gesondert eingeholt werden.

Konzeptions- und Text- und Designhonorare inkludieren — wenn nicht anders vereinbart - Nutzungsrechte fiir das jeweils definierte Medium und die ausverhandelte Laufzeit weltweit und sind giiltig ab Rechnungsdatum. Jede wei-

tere Verwendung bedarf einer gesonderten Vereinbarung. Bei Prasentationen verbleiben alle Rechte bei Maren Fick, auch wenn fiir die Prasentation ein Honorar bezahlt wurde. Alle Rechte verbleiben bis zur vollstindigen Bezahlung

des Honorars bei Maren Fick. Konzeptions- und Text- und Designleistungen werden fiir den im Angebot benannten Kunden und Etat erbracht. Verwendung und Ubertragung von Leistungen auf andere Kunden/Etats ist nicht im

Nutzungsrecht mit eingeschlossen und bedarf vorheriger Genehmigung und ist somit gegebenenfalls honorarpflichtig.

Offentlichkeitsarbeit:
Werden die von Maren Fick erstellten Arbeiten vom Auftraggeber in eigener Sache verwendet, insbesondere fiir Presseveroffentlichungen, Einreichung zu Awards und Competitions, so ist Maren Fick in den entsprechenden Rubriken
fiir ,Creation” (dee, Konzept, Text, Design) namentlich anzufiihren. Der Auftraggeber ist weiters damit einverstanden, dass Maren Fick die von ihr erstellten Werke fiir Offentlichkeitsarbeit in eigener Sache verwendet.

Rechtliches:
Diese Allgemeinen Geschiftsbedingungen sind Bestandteil jeder Beauftragung. Mit erstmaliger Auftragserteilung akzeptiert der Auftraggeber diese Geschéftsbedingungen vollinhaltlich auch fur alle weiteren Beauftragungen. Erfiil-

lungsort und Gerichtsstand ist Wien.
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